Opr Bonpochbl

1. [paduk exeHegenbHbIX N eXXeMECAYHbIX NIAHEPOK AN PyKOBOACTBA, AN1s NepcoHana
1.1. Komnanug 4t. 11.00
1.2. PykoBsoacteo 4T. 12.00

1.3. BExemecs4dHas nnaHepka, NntOC OTYETHOCTb MApPKETONora n MeHeaXxepa no NPOABMKEHMIO. NITaH OTYETHOCTU >>> (CCbifikKa AeaKTMBUPOBaHa)
1.4. Exxemecsa4Hasa nnaHepka ¢ npou3BOACTBOM

CTpaTerus, pasButue

2. dopmart obecyxaeHns

2.1.  Wnumno 5 (10) NnyHKTOB C KaXXAoro, 3aTemM PeNTUHT, MOCNegoBaTeNbHOCTb, 06CyXaeHue.
2.2. [lpennoxu ceou

busHec-npoueccsl

3. O6nayHbIn oduc
4. Passutne CRM
5. PernameHnT

5.1.  OTBeTCTBEHHbIE 3a pacnpeaeneHme pabdoTbl No 6rokam

5.3.  OTBeT Ha BxoAsLlne 3BOHKM MO BeYepam

Mpoaaxwu

6. KoHKypeHTHble npeummyLiecTBa

7. Kapta obbektoB

8. [lMomowb npogaxam
8.1.  TpuHTep uBETHOM ANA KOMMEPYECKNX NpearioXeHun
8.2. Haeectu nopsgok ¢ chotorpadmamm

Peknama
9. Akuumn
SA—KapFotRoafsHeeTH
92—AxHnHARo-3ameHe

9.3. dukcmnpoBaHue LeHbl onst B2B



10. Cant
10.1. OnTuMM3aumsa cTpaHUYeK

11. Hapyxka
11.1. Tabnuyku
11.1.1. PernameHT
11.1.1.1. PernameHT npogax
11.1.1.2. PernameHT pacnpocTpaHeHus
11.2.  MwuHnbaHHepbl
11.2.1. Kapta
11.2.2. PernameHnTt

12. dupmeHHas ogexaa
13. Woypym / OI1

AHanuTuka

14. AHkeTnpoBaHue nokynatenemn
14.1. Ananus B CRM
14.2. AHanus pesynsratos
14.3. YBsA3aTb ¢ MOTUBALVEN

[JopaboTka npoaykra

15. LiBeTHasa neyaTb

16. [lekopaTuBHbIE 3NIEMEHTDI

17. FapaxHble cucTeMbI

18. HyxeH conarmaH

19. ApKTnyeckasi KOMnJseKkrauums
20. Akceccyapbl

Kaapesbl

21. PaspaboTatb cucteMy nNogaepkaHnsa KopnopaTUBHOIO Ayxa
21.1. PewunTb N0 PMPMEHHBLIM 3rieMeHTaM ogexabl
21.2. TlposecTu kopnopaTuns

22. KopnopaTuBHbI canT >>> (ccbifika JeakTUBMPOBaHa)



22.1. Appec
22.2. QOO6HoBneHne

22.3. BO3MOXHbIN (PyHKLMOHAN
23. NnaH paboT >>> (ccbinka eakTUBMpoBaHa)
24. Cpes koMnaHum
25. 3anpeLleHHble BblpaXXeHus


https://sites.google.com/site/vorotairk/plan/schedule/srez
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