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Կայքերի առաջխաղացում դասընթացի 

Հարցաշար  (առկա, մագիստրատուրա 2-րդ կուրս) 
  
 Թեմա 1 Ներածություն 
1․1 Ի՞նչ է որոնման համակարգը և ինչ դեր ունի ինտերնետում:   

Որոնմանհամակարգերիհիմնականտեսակներնուառանձնահատկությունները: 
1․2 Ի՞նչ է SEM-ը և ինչ կապ ունի SEO-ի հետ:   

Որոնմանհամակարգերումգովազդիտեսակները:  
SEM-իառավելություններըևթերությունները: 

1․3 Ինչպե՞ս է իրականացվում գովազդը որոնման համակարգերում:   
 Որոնման գովազդի տեսակները (PPC, CPC, CPM):  Ինչպե՞ս են 
ձևավորվում գովազդի արժեքը և դասակարգման կարգը:  

 Թեմա 2 Դասակարգում (Ranking, վարկանիշավորում) 
2․1 Որոնման համակարգերը ինչպե՞ս են դասակարգում կայքերը:   

Տեխնիկական, 
բովանդակայինևհեղինակությանգործոններըդասակարգմանմեջ:   
Ինչպե՞սենազդումբանալիբառերըորոնմանարդյունքներիվրա:   

2․2 Ինչպե՞ս է ձևավորվում հարցման հիման վրա կայքի դասակարգումը:   

2․3 Դասակարգում ըստ աշխարհագրական դիրքի 

Ի՞նչ է տեղային SEO-ն և ինչ կարևորություն ունի բիզնեսների համար:   

Ինչպե՞սէ Google-ըորոշումօգտագործողիաշխարհագրականդիրքը:   

2․4 Ինչպե՞ս են որոնման համակարգերը անհատականացնում 
արդյունքները:   

2․5 Դասակարգում ըստ առևտրային հարցման 
-Ինչո՞վ են տարբերվում առևտրային և ինֆորմացիոն հարցումները:   

 Ինչպե՞ս օպտիմալացնել կայքը առևտրային հարցումների համար:   

Օգտատիրոջվարքագծիազդեցությունըորոնմանարդյունքներիվրա:  
2․6 Պարամետրերի փոխանցումը սցենարներին։  
 Թեմա 3 Առաջխաղացման սահմանափակումները 
3.1 Яндексորոնմանհամակարգիֆիլտրերը 

Որո՞նքենЯндекс-ի հիմնականֆիլտրերը և ինչպեսենազդում SEO-ի 
վրա: 



3․2 Google որոնմանհամակարգիֆիլտրերը 
- Panda, Penguin և 
այլֆիլտրերիազդեցությունըկայքիառաջխաղացմանվրա:   

3․3 Ինդեքսավորմանարգելում (ban on indexing) 
- Ինչո՞ւորոշկայքերչենինդեքսավորվումորոնմանհամակարգերում:  
Ինչպե՞սխուսափելինդեքսավորմանարգելքից:   

3․4 Հոստինգիազդեցությունըկայքիառաջխաղացմանվրա 
- Ինչպե՞սընտրելճիշտհոստինգ SEO-իհամար:   

3․5 Դոմեյնանունիազդեցությունըկայքիառաջխաղացմանվրա 
- 
Ինչպե՞սէդոմեյնիանունըազդումորոնմանհամակարգերիդասակարգմա
նվրա:   

3․6 Բովանդակությանկառավարմանհամակարգ 
- Ի՞նչդերունի CMS-ը (Content Management System) կայքի SEO-ի 
համար:   

3․7 Կայքիտարիքը- Ինչպե՞ս է 
որոնմանհամակարգըգնահատումկայքիտարիքը:   

 Թեմա 4 Կայքի օպտիմալացում 
4.1 Օպտիմալացմանփուլերը 

- Ինչպե՞սճիշտկազմակերպելկայքիօպտիմալացմանգործընթացը:   

4.2 Օպտիմալացմանլրացուցիչփուլերը 

- Ինչպիսի՞լրացուցիչքայլերենանհրաժեշտօպտիմալացմանհամար:   

 
4.3 Օպտիմալացմանխնդիրներևառաջխաղացմանգործընթաց 

-Հղումներիկառավարում, հղումայինզանգվածիձևավորում, Google-իև 
Яндекс-իառաջարկություններիկիրառություն:   

4․4 Տողերի ֆորմատավորում, համեմատում, որոնում և փոխարինում։ 
 Թեմա 5  Վեբ վերլուծություն 
5.1 Գովազդայինարշավիգրավչությանվերլուծություն 

Ինչպե՞սճիշտվերլուծելգովազդայինարշավիարդյունավետությունը:    

- Ինչպե՞սճիշտօգտագործել Google Analytics-ըև Yandex.Metrica-ն:   

5.2 Օրգանականտրաֆիկիմաքսիմալացում 
-Ինչպե՞սմեծացնելօրգանական (անվճար) տրաֆիկը:   

5․3 Վիճակագրականգործիքիպարամետրերիճշգրտությանգնահատում 

5․4  Տրաֆիկիվերլուծություն 
Ինչպե՞սգնահատելկայքիայցելություններիորակըևաղբյուրները:   

 Թեմա 6 Կայքի աուդիտ: 
6.1 Օգտագործելիության (Usability) վերլուծություն 



- Ինչո՞ւէկարևորկայքի usability-նևինչպե՞սայնգնահատել:   

6.2 Մրցունակվերլուծությունևառաջարկություններ 
Ինչպե՞սվերլուծելմրցակիցներիկայքերըևկազմելռազմավարություն:   

6.3 SEO նորություններըընթացիկտարում 
- Որո՞նքեն SEO-իվերջինթարմացումներըևթրենդները: 

 
 
 

Գրականություն 

1. Google Search Central. SEO Starter Guide 

2. Moz. The Beginner's Guide to SEO 

3. Neil Patel. SEO: Unlocking the Power of Search Engines 

4. Yoast SEO. SEO for WordPress and Beyond 

5. SEMrush. SEO Toolkit and Ranking Strategies 

6. Ahrefs. SEO Optimization and Competitive Analysis 

7. Google Analytics Help Center   

8. Yandex Webmaster Documentation   


