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Abstrak. dalam bahasa Inggris merupakan terjemahan dari abstrak dalam bahasa Indonesia,
ditulis antara 100-150 kata. Abstrak secara eksplisit memuat: latar belakang singkat (satu
kalimat saja, boleh tidak ada), tujuan penelitian, metode penelitian, dan hasil temuan penting
penelitian. Abstrak ditulis 1 (satu) alinea (Font TimesNew Roman 11 pt, Justify, spasi 1).
Keywords: (ditulis dalam bahasa Inggris), terdiri dari 3 sampai dengan 5 kata. Ditulis sesuai
urutan abjad. Antara kata kunci dipisahkan oleh titik koma (;). Tidak termasuk nama peraturan
dan nama lembaga.

Abstrak. Abstrak dalam bahasa Indonesia ditulis antara 100-150 kata. Abstrak secara eksplisit
memuat: latar belakang singkat (satu kalimat saja, boleh tidak ada), tujuan penelitian, metode
penelitian, dan hasil temuan penting penelitian. Abstrak ditulis 1 (satu) alinea (font 7imesNew
Roman 10 pt, Justify, spasi 1).

Kata Kunci: Terdiri dari 3 sampai dengan 5 kata. Ditulis sesuai urutan abjad. Antara kata
kunci dipisahkan oleh titik koma (;). Tidak termasuk nama peraturan dan nama lembaga

PENDAHULUAN

memuat latar belakang, kajian teoritis, permasalahan, gap analysis, kebaruan hasil
penelitian (state of the art), dan diakhiri dengan tujuan penelitian. Gap analysis berisi tentang
kesenjangan antara das sollen dan das sein. Kebaruan hasil penelitian (state of the art) berisi
uraian tentang kajian penelitian dengan penelitian terdahulu (/iterature review).

Artikel yang dikirimkan original dan belum pernah dipublikasikan di manapun. Artikel
yang sudah diterima dan sudah melalui proses review, akan dipublikasi secara bertahap melalui
Open Journal System (OJS).

Naskah ditulis menggunakan kertas A4 (210 x 297 mm), margin kiri, atas, kanan spasi
1,15 dengan jenis huruf times new roman ukuran 11 pt. Bagian ini menjelaskan tentang
latar belakang umum penelitian (secara ringkas dan jelas), review terkait topik
penelitian yang relevan, uraian tentang kebaruan (gap analysis) yang mengandung
urgensi dan kebaruan penelitian, serta tujuan penelitian.
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KAJIAN TEORITIS

Bagian ini menguraikan teori-teori relevan yang mendasari topik penelitian dan
memberikan wulasan tentang beberapa penelitian sebelumnya yang relevan dan
memberikan acuan serta landasan bagi penelitian ini dilakukan. Jika ada hipotesis, bisa
dinyatakan tidak tersurat dan tidak harus dalam kalimat tanya.

METODE PENELITIAN

Metode penelitian berisi spesifikasi penelitian, jenis penelitian, metode pendekatan,
teknik pengumpulan data, dan metode analisis data yang digunakan dalam penelitian. Metode
penelitian ditulis secara deskriptif dan dibuat dalam 1 alinea.

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

Pada Hasil Penelitian dan Pembahasan memuat uraian tentang analisis hasil penelitian
untuk memberikan jawaban/solusi terhadap masalah penelitian. Apabila terdapat rincian sesuai
dengan permasalahan yang dibahas, maka dapat menggunakan penulisan sub bab seperti di
bawah ini.
1.  Sub Bab

Uraian di dalam Sub Bab, hindari penggunaan dot poin, pengabjadan, atau penomoran
sebagai berikut:

a.

b.

c.

Seharusnya ditulis mengikuti kalimat sebagai berikut: a. ....; b. ....,danc. ....
Manuskrip ditulis dalam bentuk essay, sehingga tidak ada format numeric atau abjad yang
memisahkan antar bab/bagian, ataupun untuk menandai bab/bagian baru. Tabel dan
gambar/grafik hanya terdapat dalam pembahasan. Tabel dibuat hanya dengan garis horizontal.

KESIMPULAN
Keimpulan merupakan jawaban singkat atas permasalahan yang dibahas. Simpulan tidak
dibuat poin-poin, tetapi dideskripsikan dalam 1 (satu) alinea.

DAFTAR PUSTAKA

Referensi berisi daftar jurnal, buku, atau referensi lain yang diacu dalam naskah yang terbit dalam 5
tahun terakhir dengan jumlah minimal 75% dari seluruh referensi yang digunakan. Mayoritas referensi
adalah sumber primer yaitu jurnal ilmiah/prosiding. Jumlah referensi secara keseluruhan yang diacu
minimal 20 buah, dan sebanyak 75%nya berasal dari publikasi jurnal ilmiah/prosiding hasil penelitian.
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