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12 - ECONOMIA I

FUNDAMENTOS Y OBJETIVOS

Generales
* Que el alumno pueda comprender el funcionamiento de la economia a
nivel global y el comportamiento de las unidades de decision.
» Familiarizar al alumno con los conceptos basicos de los distintos
aspectos de la problematica econdmica.

Especificos

Elementos, factores, hechos, sucesos y procesos de la Economia.
= Mercado: Oferta y Demanda. Elasticidad. Sistema de precios. Fijacion de
precios. Estructuras.
<= Produccion: elementos para su determinacion. Decisiones a tomar.
Economias de Escala. Rendimientos Decrecientes




OBJETIVOS POR COMPETENCIAS

Competencias Generales
e Comprender los fundamentos de la disciplina y las principales
formulaciones tedricas y practicas.
e Desarrollar una actitud econémica respecto de los recursos y bienes de
la empresa.

Competencias Conceptuales Especificas
e Contextualizar a la economia en el marco de las ciencias para delimitar
sus objetos, sus métodos y sus bases.

Competencias Procedimentales Especificas
e Desarrollar estrategias de lectura rigurosa y disciplinada de textos
académicos y contextos especificos.
e Rastrear conceptos y nociones econdmicas en funcion de reconocer y
establecer semejanzas, diferencias y puntos de articulacion e integraciéon
entre las diversas formulaciones tedricas y la realidad.

Competencias Actitudinales Especificas
e Actitud critica y activa en la busqueda, adquisicidn, seleccion y
producciéon de contenidos.

CONTENIDOS

UNIDAD |

1. INTRODUCCION: Estructuras de Mercado: Competencia Perfecta.
Oligopolio, Monopolio y Competencia Monopolistica. Como funcionan los
mercados. Las fuerzas del Mercado: la Oferta y la Demanda.

2. OFERTA Y DEMANDA: La Demanda: cantidad demandada, Ley de la
Demanda. La Curva de Demanda. Ceteris Paribus. La Demanda de Mercado.
Determinantes de la Demanda. Cambios en la Demanda y en la Cantidad
Demandada. La Oferta: cantidad ofrecida, Ley de la Oferta. La Curva de
Oferta. La Oferta de Mercado. Determinantes de la Oferta. Cambios en la
Oferta y en la Cantidad Ofrecida. El Equilibrio del Mercado. Exceso de Oferta
y de Demanda. Analisis de cambios en el Equilibrio. Analisis de cambios
combinados en el equilibrio. Factores productivos




3. ELASTICIDADES: Utilidad del concepto. Elasticidad precio de la Demanda.
Determinantes de la Elasticidad Precio de la Demanda. Método de calculo.
Rangos de Elasticidad precio de la Demanda. Elasticidad e Ingreso Total.
Ingreso Total e Ingreso Marginal. Elasticidad y Ventas Maximas. Elasticidad
Ingreso de la Demanda. Método de calculo de la Elasticidad Ingreso de la
Demanda. Elasticidad precio de la Oferta. Rangos de Elasticidad Precio de la
Oferta. Determinantes de la Elasticidad Precio de la Oferta. Aplicaciones de
la Elasticidad.

UNIDAD II

4. OFERTA, DEMANDA Y LA POLITICA ECONOMICA: Los controles de precio:
precios maximos y minimos. Los impuestos: efectos sobre compradores y
vendedores. La elasticidad y la incidencia del impuesto. Casos practicos.

5. LOS COSTOS DE LA TRIBUTACION: Efectos sobre la eficiencia.
Determinantes de esos efectos. Relacion entre tamario del impuesto y
efectos sobre la eficiencia. Relacion entre tamafo del impuesto y
recaudacion: la curva de Laffer.

6. COMERCIO INTERNACIONAL: Determinantes del comercio. Ganancias y
pérdidas de los paises que se involucran en el Comercio Internacional.
Efectos de un arancel. Argumentos a favor de la restriccion del comercio.

7. TEORIA DE LA FIRMA: Costo de Oportunidad. La Funcién de Produccién.
Curva de Costo Total. Distintas mediciones de los costos: Costos fijos y
variables. Costos Medios y Marginales. Curvas de costos marginales, medios
y variables. Relacion entre costo marginal y costos medios. Costos a corto y
largo plazo.

UNIDAD Il

8. TEORIA DE PRECIOS EN MERCADOS PERFECTAMENTE
COMPETITIVOS: A) Andlisis de Corto Plazo: Supuestos. Demanda de
mercado y demanda de la empresa. Oferta de mercado y oferta de la
empresa. Determinacion del precio y de los volumenes transados en el
mercado y producidos por cada empresa. Punto de nivelacion. Punto de
cierre. B) Andlisis de largo plazo: Entrada y salida de empresas. Equilibrio de
largo plazo. Los beneficios normales. Efectos de la regulacion de mercados
perfectamente competitivos. El modelo competitivo en la practica.

9. TEORIA DE PRECIOS EN MERCADOS MONOPOLICOS:

Definiciones y supuestos. La demanda en el monopolio. Los costos y la
cuasi-oferta del monopolio. Condicién marginal de equilibrio en el corto plazo.
Costo social neto del monopolio. Regulaciones al monopolio. Equilibrio del
monopolio en el largo plazo.




Casos especiales: monopolios con varias plantas, monopolio discriminador,
monopolio bilateral, monopolio natural.

10. TEORIA DE PRECIOS EN MERCADOS OLIGOPOLICOS: Duopolio. La
competencia, los monopolios y los carteles. El equilibrio en el caso de un
oligopolio. Teoria de juegos aplicada al caso de oligopolios. Regulacién de
los oligopolios

11. TEORIA DE PRECIOS EN COMPETENCIA MONOPOLISTICA:
Competencia con productos diferenciados. La empresa monopolisticamente
competitiva en el corto plazo. El equilibrio en el largo plazo. Competencia
monopolistica versus competencia perfecta. Exceso de capacidad. Margen
sobre costo marginal. Competencia monopolistica y el bienestar de la
sociedad.

12. TEORIA GENERAL: Teoria del Consumidor, Teoria del Productor. Nimeros
indices. Conducta de optimizacién del consumidor. Conducta de optimizacion
del productor. Nociones de cambio tecnologico y produccion conjunta.
Programacién lineal. Equilibrio General. Multiplicadores. Externalidades

BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA PRINCIPAL:

MANKIW, N. Gregory, Principio de micreconomia, Editorial Mc Graw- Hill, 2°
edicion- 2002

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

CLASES TEORICAS: Clases expositivas en las que se promovera la activa
participacion de los alumnos. Utilizacién de la pizarra para el desarrollo de los
temas.

CLASES PRACTICAS: Cada tema se concluira con la presentacion de un
trabajo practico a efectos de facilitar la significacion de los contenidos tedricos y
la puesta en cuestidon de las formulaciones tedricas abordadas en la unidad.
Estas presentaciones seran sometidas a la discusion plenaria.




Las clases tienen el caracter de tedrico - practicas, utilizando en ellas el método
de casos y trabajos practicos. El desafio principal es poder acercar el “mundo
real” a la clase.

RECURSOS TECNICOS: En la medida de las necesidades se utilizaran
proyector multimedia, acceso a internet y amplificador de sonido para la
visualizacion de videos.

REGULARIDAD

Asistencia minima del 75% de las clases.
Aprobacién del 75% de casos practicos y controles de lectura.

Aprobacién de dos evaluaciones parciales. (s6lo habra un unico recuperatorio
en caso de no aprobar uno de ellos)

Los alumnos que no cumplan con la asistencia minima requerida o que no
aprueben las evaluaciones quedaran libres o no regulares.

PROMOCION INDIRECTA

Los alumnos regulares deberan aprobar un examen final, con la obtencion de
60% (sesenta por ciento) o mas.

PORCENTAJE NOTAS
0%

1% A 12%

13% A 24%

25% A 35%

36% A 47%

APLAZADOS
ESCALA DE CALIFICACIONES

60% A 64%
65% A 74%
75% A 84%
85% A 94%
95% A 100%

APROBADOS

0
1
2
3
4
48% A 59% 5
6
7
8
9
1




ACTIVIDADES PRACTICAS



Unidad Contenida Basico Mombre de Métodn/ Recurso Didéctico | Horas | Ambita| Tipo de Evaluacién F\?cha
Tema o Clase estimada
La Demanda: cantidad demandaca, Ley de g
Demands. La Cura de Demanda. Ceterizs Patibus. La)
Demanda de Mercado: Detemninartes de la Demanda.
Cambiozs en la Demanda v en la Cantidad]
Demandada. La Ckra cantidad ofecida, Ley de la) Oferta v
Ofetta. La Curva de Ofeta. La Oferta de Mercado. - . 1 .
. X Dem anda La revizidn a tranés de Se evalla la lectura
Determinantes de la Ofetta. Cambioz en la Oferta y en| sjercicios en la Gkim a hora previa participacién
la Cantidad Ofecids. El Eguilibric del Mercado. X X .
- X de clase cantribuye & fiar el activa enclases,
Excesode Oktay de Demanda. Analisis de cambios] L
L P . N conocimient o de una maners otorgando purtos
en el Equilibrio. Analiziz de cambios com binados en| .
| ilibtio. Fact ducti mas profunca. para laz Uno por
1 5 EquITIN . T AG1ONES PrOGUET DS - La resolucion de cada Aula | Evsluaciones de | cada clase
Utiidad del concepto. Elasticidad precio de  |a practico e= comunitatia v inal de clase por la| imparida
Demanda. Deteminantes de la Elasticidad Precio de . A
N N consultive con los spuntes participacion enla
la Demanda. Método de caleulo. Rangos  del comespondientes resolucitn de los
Elasticidad precio de la Demanda. Elasticidad el . ) S
. Recursos: Pizama, gjercicios
Ingreso Total. Ingreso Total e Ingreso Marginal. caloulsdara v guis plantesdos
Elasticidad v Yentas Maximas. Elasticidad Ingreso de| Elasticidades 1 :
la Demanda. Método de calculo de la Elasticidad
Ingreso de la Demands. Elasticidad precio de |a)
Oferta. Rangos de Elasticidad Precio de la Oferta.
Determinartes de la Elasticidad Precio de la Oferta.
Aplicaciones de la Elasticidad.
Los cgntmles de precio; precios maximaos y minim os. Ofarta, La revision a trawés de S enallia la
Loz impuestos: efectos sobre compradores  y| Demandayla| . P . . .
o . N - gjetcicios en la Qtima hara 1 patticipacion activa
vendedores. La  elasticidad vy la  incidencia  del Palitica X X
A . . de clase contribuye a fiar el en clazes,
impuesto. Casos practicos. Econdmica o
— - conocimiento de una manera otorgando puntos
Efectos sohbre la eficiencia. Determinantes de esos .
L. o N mas profuncla. para las Uno por
ekctos. Relacion entre tamano del im puesto v Los Costos de " A
2 N i o i i La regolucion de cada 1 Aula Evaluaciones de | cada clase
efectos sobre la eficiencia. Relacidn entre tamafio del | 1a Tributacidn P L . X
X . practico es comunitatia y inal de clase por la| imparida
impuesto v recaudacion: la curva de Laffer. X S
- - " — cansultive con los apuntes paricipacion en la
Determinantes del comercio. Ganancias v perdidas del X Lo
. X . . corespondientes. rezolucion delos
los paizes gue se imwolucran en el Com ercio Camercio o -
X . Recursos: Pizana, 1 ejercicios
Intemacional. E fectos de unarancel. Argumentos a | Internacional .
. N calculadara y guiz planteados.
favor de |a restriccion del comercio.
Costode Opottunidad. La Funcidn de P roduccion.
Curea de Costo Total. Distintas mediciones de los
costos: Costos fjos y varables. Costos Mediosy | Teoria de la 1
Marginales . Cures de costos marginales, medios v |Fima
satiables. Relacidn entre costo margingl v costos
medios. Costos a corto y largo plazao.
27 Andlizis de Corto Plazo: Supuestos. Demanda
de mercado vy demanda de la empresa. Okrta de
mencado v oita de la empresa. Determinacion del
precio y de los wldmenes transados en el mercado | Teoria de
v producidos por cada empresa. Punto de Fracios en 1
nirelacion. Punto de ciere. B) Andlisis de lango Mercados
plazo: Entrada v salida de empresas. Equilibrio de |G om pefitios . . .
| La revisidn a través de Seewlla la
largo plazo. Loz heneficios normales. E fectos de la R P . L .
. gjetcicios en la attima hora patticipacion activa
regulacion de mercados periectamente X X
. e - de clase cantribuye & fiar &l en clases,
com petitivos. El modelo com petitiva en la practica. L
conocimiento de una manets otorgando puntos
Cefiniciones v supuestos . La demanda en el mas profunda. para las Uno por
3 monopalio. Loz costos v la cuasi-oferta del La resolucidn de cada Aula Ewvaluaciones de |cada clase
monopolio. Condicidn marginal de equilibrio en el Teoria de practico es comunitatia v inal de clase por la| imparida
corto plazo. Costo social neto del monopolio. Precios en conzultive con los apuntes 1 participacion en la
Regulaciones al monopolio. E quilibrio del monopolio [ Mercados corespondientes. tezolucidn de los
en el largo plazo. Casos especiales: monopolios |Monopélicos Recursos: Pizara, ejercicios
con warias plantas, monopolio discriminador, calculadora v guia planteados.
monopolio bilateral, monopolio natural.
Cuopolio. La competencia, los monopalios y los Teoria de
carteles. El equilibrio en el cazo de un oligopolio. Precios en 1
Teoria de juegos aplicada al caso de oligopolios. Mercades
Regulacion de los oligopolios Qligopdlicos
Competencia con productos direnciados. La
empresa monopalisticam erte com petitiva en el .
corto plazo. El equilibrio en el largo plazo. Teor!a de
. . N Frecios en
Competencia monopolistica versus com petencia Compete noia 1
periecta. Exceso de capacidad. Margen sohre costol P .
) i L A Monopaoliztica
marginal. Competencia monopolistica v el bienestar
de la sociedad
E xigir al alumno & dem ostrar "
. h . . Inferme es crite
4 1er parcial Unidad 1v2 | sus conocimientos atraves | 2 hs | Aub indiridual Semana 6
de un examen parcial
E xigir al alum no & dem ostrar Informe s cito
a 2do parcial Unidad3 s conocimientos através | 2 hs | Aub Semana 14

de un examen parcial

individu al

CRONOGRAMA DE CLASES




CRONOGRAMA

AGOSTO: Unidad I, puntos 1, 2, 3
SEPTIEMBRE: Unidad Il, puntos 4, 5, 6, 7
OCTUBRE: Unidad Ill puntos 8,9, 10
NOVIEMBRE: Unidad Ill puntos 11, 12

2do semestre maiiana/moche

Horas tedricas: 34 agosto septiembre octubre noviembre

Horas practicas: 14 Total: 48

\\

SEMANZS 112)13]4 5 6 71 8 9 110] 11| 12 13 14

CONTENIDO

MODULO 1

Introduccion XX
Oferta y demanda

Trabajos practicos X | X

MODULO 2

Elasticidades

ol ke

Trabajos practicos

MODULO 3

Oferta, demanda y la politica econémica X| X X
Los costos de la tributacion:
Comercio internacional:.
Teoria de la firma

Trabajos practicos X X

EXAMEN PARCIAL XX

Semana de examenes universidad XXX

MODULO 4

Teoria de precios en mercados X[ XX ]X]|X
perfectamente competitivos
Teoria de precios en mercados
monopolicos

Teoria de precios en mercados
oligopdlicos

Teoria de precios en competencia
monopolistica

Teoria general

Trabajos practicos XXX | XX

EXAMEN PARCIAL XX

RECUPERATORIO XX







