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Clar si la Obiect: Cum structurezi un raport economic sau
o prezentare pentru a fi usor de inteles

Workshop tematic 06: Expert Specialitate, Avram Laurentia Georgeta

Partea I: Arhitectura Claritatii in Rapoartele Economice Scrise

Capitolul 1: Planul de Baza: Structura Standard a unui Raport Economic de
Impact

In lumea reala, fie ca vorbim de un raport pentru Banca Mondiala, o analizaé pentru
Ministerul Finantelor sau un document intern pentru managementul companiei,
exista o arhitectura standard, testata in timp, care asigura ca mesajul este receptat
corect si eficient.” Aceasta structura nu este o camasa de forta menita sa va inhibe
creativitatea, ci o fundatie solida pe care puteti construi argumente convingatoare.
Ignorarea ei este echivalentul construirii unei case fara un plan arhitectural —
rezultatul va fi, in cel mai bun caz, instabil.

Vom diseca aceasta structura, sectiune cu sectiune, pentru a intelege rolul specific
al fiecarei componente. Stapanirea acestui "plan de baza" este prima competenta
tehnica ce va va diferentia de un amator si va va pozitiona ca un profesionist credibil.

Anatomia unui Raport Economic Standard

Un raport de cercetare economica, indiferent de specificul sau (empiric sau teoretic),
urmeaza de regula o secventa logica, menita sa ghideze cititorul de la general la
particular si inapoi la imaginea de ansamblu.?

Structura tipica a unui raport economic: ®

1. Rezumat (Abstract / Executive Summary): O sinteza concisa a intregului
raport, incluzand intrebarea de cercetare, metodologia, principalele rezultate si
concluziile. Este adesea cea mai importanta sectiune, deoarece multi cititori (in
special managerii) se vor opri aici.

2. Introducere: Stabileste contextul, prezintd importanta subiectului, formuleaza
clar intrebarea de cercetare si obiectivele, si ofera o "harta" a structurii
documentului.

3. Analiza Literaturii de Specialitate (Literature Review): Demonstreaza
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cunoasterea contextului academic si profesional, pozitionand cercetarea voastra
in raport cu ceea ce se stie deja si evidentiind "golul" pe care lucrarea voastra
isi propune sa il umple.

4. Metodologie si Date: Descrie, cu transparenta si rigoare, sursele de date
utilizate si modelele (econometrice, statistice, teoretice) aplicate pentru analiza.
Aceasta sectiune este fundamentul credibilitatii voastre tehnice.

5. Rezultate: Prezinta constatarile analizei intr-un mod obiectiv, adesea folosind
tabele si grafice pentru a vizualiza datele. Aici, cifrele vorbesc de la sine.

6. Discutie/Analiza: Interpreteaza rezultatele. Ce inseamna aceste cifre? Care
sunt implicatiile lor practice, de business sau de politici publice? Aici se face
legatura dintre "ce" (rezultate) si "deci ce?" (semnificatie).

7. Concluzii: Reitereaza mesajul principal, sumarizeaza cele mai importante
constatari, recunoaste limitarile studiului si, eventual, sugereaza directii pentru
cercetari viitoare.

8. Referinte/Bibliografie: Listeaza toate sursele citate in text.

9. Anexe (daca este cazul): Contine materiale suplimentare (ex: seturi de date
complete, chestionare, derivari matematice detaliate) care nu sunt esentiale
pentru intelegerea argumentului principal, dar sunt utile pentru cititorii
specializati.

Fiecare sectiune are un rol precis in constructia argumentului.” Omiterea uneia sau
tratarea superficiala a alteia poate slabi intreaga structura.

Detalierea Sectiunilor Cheie: Bune Practici

e Introducerea: O introducere puternica trebuie sa raspunda la patru intrebari
esentiale pentru cititor :
1. Care este subiectul si de ce este important? (Stabileste relevanta).
2. Ce s-afacut deja in acest domeniu si care este lacuna?
(Contextualizeaza contributia).
3. Ce face exact aceasta lucrare pentru a umple lacuna? (Prezinta teza si
obiectivele).
4. Cum este organizata lucrarea? (Ofera o foaie de parcurs).
e Analiza Literaturii: Nu este o simpla insiruire de rezumate. O analiza buna
sintetizeaza si evalueaza critic literatura existenta, grupand studiile pe curente
de gandire sau abordari metodologice si culminand cu identificarea clara a
contributiei voastre unice.*
e Metodologia: Transparenta este cheia. Trebuie sa descrieti sursele de date si
metodele de analiza suficient de detaliat incat un alt cercetator sa poata replica
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studiul vostru.® Explicati
de ce ati ales o0 anumitd metoda in detrimentul altora.

e Rezultate vs. Discutie: O greseala frecventa este amestecarea celor doua.
Sectiunea de Rezultate prezinta faptele brute ("Rata somajului a scazut cu
0.5%"). Sectiunea de Discutie le interpreteaza in contextul intrebarii de
cercetare si al literaturii existente ("Aceasta scadere, desi modesta, contrazice
modelul X si sugereaza ca politicile recente de stimulare a ocuparii fortei de
muncé au avut un impact pozitiv, chiar daca limitat.").®

e Concluzia: Nu este doar o repetare a rezumatului. O concluzie eficienta ofera o
perspectiva finala, subliniaza implicatiile mai largi ale studiului si lasa cititorul cu
o idee clara despre importanta muncii voastre.*

Adoptarea acestei structuri standard nu este un semn de conformism, ci de
profesionalism. Este limbajul universal al cercetarii economice care permite ideilor
voastre sa fie evaluate pe baza meritului lor, nu sa fie respinse din cauza unei
prezentari confuze.

Capitolul 2: Rezumatul Executiv — Arta de a Comunica Esentialul

Daca ar fi sa alegeti o singura pagina dintr-un raport de 50 de pagini care sa
determine succesul sau esecul acestuia, aceea ar fi rezumatul executiv. in mediul de
afaceri si in administratia publica, timpul este cea mai pretioasa resursa. Managerii,
directorii si factorii de decizie rareori au ragazul de a citi un raport integral. Ei se
bazeaza aproape exclusiv pe rezumatul executiv pentru a intelege problema, solutia
propusa si implicatiile acesteia.’

Un rezumat executiv nu este o introducere. Este o versiune miniaturala, autonoma, a
intregului document. Trebuie sa poata fi citit independent si sa ofere o imagine
completa si clara a cercetarii.” A scrie un rezumat executiv eficient este o abilitate in
sine — una care necesita capacitatea de a distila complexitatea in claritate absoluta.

Componentele unui Rezumat Executiv Eficient

Un rezumat executiv convingator este structurat pentru a raspunde rapid la
intrebarile cheie ale unui decident °:

1. Problema sau Oportunitatea: incepeti prin a defini clar problema pe care o
abordeaza raportul. De ce este acest subiect important acum? Folositi date
concrete pentru a ilustra amploarea problemei. Exemplu: "in ultimii doi ani, cota
de piatd a companiei pe segmentul tinerilor (18-25 ani) a scazut cu 15%,
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reprezentand o pierdere de venituri estimata la 5 milioane de euro anual.”

2. Obiectivele si Metodologia (pe scurt): Mentionati pe scurt ce si-a propus
studiul si cum a fost realizat. Acest lucru stabileste credibilitatea. Exemplu:
"Acest raport analizeaza cauzele declinului prin intermediul a 500 de sondaje si
5 focus grupuri cu consumatori din segmentul tinta."

3. Constatarile Cheie (Key Findings): Prezentati cele mai importante 2-4
concluzii ale analizei. Acestea trebuie sa fie concise si bazate pe dovezi. Folositi
liste cu puncte pentru lizibilitate. Exemplu: "Principalele constatari indica: a) o
perceptie negativa a brandului ca fiind 'invechit’; b) o prezenta redusé pe
platformele de social media preferate de tineri (TikTok, Instagram), c) un pret
perceput ca fiind necompetitiv.”

4. Recomandari sau Actiuni Propuse: Aceasta este sectiunea cea mai
importanta pentru un decident. Traduceti constatarile in actiuni concrete,
specifice si realizabile. Exemplu: "Pe baza acestor constatari, recomandam: 1.
Lansarea unei campanii de rebranding digital axata pe TikTok. 2. Alocarea unui
buget de marketing suplimentar de 200.000 de euro pentru colaboréri cu
influenceri. 3. Introducerea unei linii de produse mai accesibile."

5. Concluzie si Impact: Tncheia’;i cu o declaratie puternica despre impactul pozitiv
al implementarii recomandarilor. Legati actiunile de beneficii cuantificabile.
Exemplu: "Implementarea acestor masuri are potentialul de a stopa declinul si
de a creste cota de piata cu 5 puncte procentuale in urméatoarele 18 luni,
generédnd un ROl estimat de 3:1." '

Bune Practici in Redactare

o Scrieti-l Ultimul: Desi este plasat la inceput, rezumatul executiv ar trebui scris
dupa finalizarea intregului raport, pentru a va asigura ca reflecta cu acuratete
continutul final.

e Fiti Concis: |deal, un rezumat executiv nu ar trebui sa depaseasca 10% din
lungimea totala a documentului, adesea limitdndu-se la una sau doua pagini.’
Fiecare cuvant conteaza.

e Evitati Jargonul: Scrieti intr-un limbaj clar, profesional, accesibil si unui public
non-tehnic. Daca un acronim este necesar, explicati-l.°

e Concentrati-va pe "So What?": Nu reiterati doar faptele. Subliniati implicatiile,
recomandarile si riscurile. Raspundeti la intrebarea nerostita a cititorului: "De ce
ar trebui sa-mi pese de acest raport?".’

e Folositi Subtitluri si Liste: Structurati rezumatul cu subtitluri clare (ex:
"Problema", "Constatari Cheie", "Recomandari") si folositi liste cu puncte pentru
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a face informatia usor de scanat.’

Un rezumat executiv bine scris nu doar informeaza, ci si persuadeaza. Este
instrumentul vostru principal pentru a va asigura ca munca voastra analitica se
traduce in decizii si actiuni concrete la nivelul organizatiei.

Capitolul 3: Design Thinking
in Structurarea Rapoartelor - O Abordare Centrata pe Cititor

Traditional, rapoartele economice sunt scrise din perspectiva autorului: "lata ce am
cercetat si ce am gasit". O abordare moderna si mult mai eficienta, imprumutata din
lumea inovatiei si a designului de produs, este "Design Thinking". Acest cadru muta
focusul de la autor la "utilizator" — in cazul nostru, cititorul raportului.®

Aplicarea principiilor de Design Thinking inseamna sa proiectati raportul nu ca pe o
simpla depunere de informatii, ci ca pe o experientd de comunicare, optimizata
pentru a satisface nevoile cititorului si pentru a-l ghida catre intelegere si actiune.’

Cei 5 Pasi ai Design Thinking pentru un Raport Economic

Procesul de Design Thinking este iterativ si se desfasoara in cinci etape cheie, pe
care le putem adapta pentru a structura un raport °:

1. Empatizare (Empathize):

o Actiune: Tnainte de a scrie, intelegeti-va in profunzime cititorii. Cine sunt ei?
(manageri, analisti, politicieni). Care sunt "durerile” (pain points) lor? Ce
decizii trebuie sa ia? Ce informatii le lipsesc? °

o Rezultat: O intelegere clara a nevoilor audientei, care va ghida fiecare
decizie ulterioara legata de continut si structura.

2. Definire (Define):

o Actiune: Pe baza empatizarii, definiti problema centrala pe care raportul o
va rezolva pentru cititor. Formulati o singura "intrebare cheie" la care
raportul trebuie sa raspunda.

o Rezultat: O declaratie de misiune clara pentru raportul vostru. Exemplu:
"Acest raport trebuie sa ofere departamentului de marketing o justificare
clara, bazata pe date, pentru a creste bugetul alocat publicitatii pe social
media cu 30%."

3. ldeare (Ideate):

o Actiune: Brainstorming pentru structura si continutul care raspund cel mai

bine la intrebarea definita. Nu va limitati la prima idee. Schitati mai multe
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variante de cuprins. Ganditi-va la diferite moduri de a vizualiza datele pentru
a face mesajul mai clar.

o Rezultat: Mai multe optiuni structurale si de continut, din care o puteti alege

pe cea mai potrivita.
4. Prototipare (Prototype):

o Actiune: Creati o versiune "low-fidelity" a raportului — un cuprins detaliat sau
o schitd a argumentului principal, cu titluri de grafice si concluzii preliminare.
Acest prototip nu este despre textul final, ci despre fluxul logic al
argumentului.

o Reazultat: O structura tangibila pe care o puteti testa si valida nainte de a
investi zeci de ore in redactarea detaliata.

5. Testare (Test):

o Actiune: Prezentati prototipul (cuprinsul detaliat) unui coleg, unui mentor
sau chiar unui reprezentant al audientei tinta. Cereti feedback: "Este acest
flux logic? Este clar ce vreau sa demonstrez? Ce lipseste? Ce este in plus?"
9

o Rezultat: Feedback valoros care va permite sa rafinati structura inainte de a
scrie. Acest proces iterativ (prototipare-testare-rafinare) reduce drastic riscul
de a produce un raport final care nu isi atinge scopul.

Adoptand aceasta mentalitate, nu mai sunteti doar un analist care scrie un raport, ci
un arhitect de informatii care proiecteaza o solutie pentru o nevoie specifica a unui
utilizator. Aceasta schimbare de perspectiva este fundamentala pentru a crea
documente care nu sunt doar citite, ci si intelese si, cel mai important, utilizate
pentru a lua decizii mai bune.™

Partea a ll-a: Structura Prezentarilor Orale Clare
si Convingatoare

Capitolul 4: Traducerea Structurii: De la Raportul Scris la Prezentarea Orala

O greseala capitala pe care o fac multi tineri profesionisti este sa trateze o
prezentare ca pe o citire cu voce tare a unui raport scris. O prezentare nu este un
document; este un eveniment de comunicare. Audienta nu are luxul de a se intoarce
la pagina anterioara sau de a reciti un paragraf complex. Informatia trebuie sa fie
structurata pentru a fi asimilata instantaneu si retinuta cu efort minim.
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Tranzitia de la structura exhaustiva a unui raport la cea concisa si dinamica a unei

prezentari necesita o regandire fundamentala a modului in care organizati si livrati

informatia. Scopul nu mai este documentarea completa, ci transmiterea unui mesaj
cheie, memorabil si actionabil.’

Principiul Fundamental: Un Mesaj Central

Inainte de a deschide PowerPoint, trebuie s& puteti raspunde la o singura intrebare:
"Care este singura idee pe care vreau ca audienta mea sa o retina la 24 de ore
dupa prezentare?"."” Aceasta idee centrala devine "steaua polara" a prezentarii
voastre. Fiecare slide, fiecare grafic, fiecare cuvant rostit trebuie sa serveasca la
construirea, sustinerea si consolidarea acestui mesaj unic.

Daca un raport poate explora multiple fatete ale unei probleme, o prezentare de
succes este o demonstratie concentrata a unei singure teze. Aceasta disciplina a
simplificarii este esentiala.'

Cadre Structurale pentru Prezentari de Impact

Spre deosebire de structura liniara si detaliatd a unui raport, prezentarile de afaceri
se bazeaza pe cadre narative concepute pentru a capta atentia si a construi un
argument persuasiv rapid. latd cele mai eficiente trei modele *:

1. Problema — Solutie — Beneficiu:
o ldeal pentru: Prezentari persuasive, unde scopul este sa convingeti
audienta sa aprobe o actiune.
o Structura:
= Iinceput (Problema): Captati atentia definind o problemé urgenta si
relevanta pentru audienta. Folositi date pentru a arata miza. Ex:
"Costurile noastre operationale au crescut cu 20% in ultimul an,
erodandu-ne marja de profit."
m Mijloc (Solutia): Prezentati solutia voastra ca raspuns direct la
problema. Explicati clar ce propuneti. Ex: "Propunem implementarea
unui nou software de automatizare a proceselor X si Y."
m Sfarsit (Beneficiu): Demonstrati valoarea solutiei prin beneficii clare si,
ideal, cuantificabile. Conectati beneficiile direct la problema initiala. Ex:
"Acest software va reduce costurile cu 15% in primul an si va elibera
500 de ore de muncéa manualé pe luna, permitandu-ne sa realocam
resursele catre inovatie."
2. Situatie — Complicatie — intrebare — Raspuns (SCQA):
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o ldeal pentru: Audiente analitice (manageri, consultanti) care apreciaza un
rationament logic si structurat.
o Structura:

m Situatie: O afirmatie de context, necontroversata, cu care toata lumea
este de acord. Ex: "Compania noastra a fost lider de piata in sectorul A
in ultimii 5 ani."”

m Complicatie: O schimbare, o provocare sau o oportunitate care
perturba status quo-ul. Ex: "Insa, un nou competitor a intrat pe piaté cu o
tehnologie disruptiva, amenintandu-ne pozitia."”

m Intrebare: intrebarea logica care rezulta din tensiunea creata. Ex: "Cum
ne putem apdra cota de piata si mentine avantajul competitiv?"

m Raspuns: Mesajul vostru central, prezentat ca raspuns direct la
intrebare. Ex: "Raspunsul sta in accelerarea propriului nostru program
de inovatie si lansarea produsului Y in urmé&toarele sase luni.”

3. Principiul Piramidei (Raspunsul pe Primul Loc):
o ldeal pentru: Prezentari catre executivi de top (C-level), care au timp limitat
si vor concluzia direct, de la inceput.
o Structura:

m inceput (Raspunsul): incepeti direct cu concluzia sau recomandarea
principala. Ex: "Recomandarea mea este sé investim 5 milioane de euro
in extinderea pe piata din Asia de Sud-Est."

m Mijloc (Argumente de Sustinere): Prezentati cele 3-4 argumente
principale care sustin concluzia. Fiecare argument devine un mini-capitol
al prezentarii. Ex: "Aceasta decizie se bazeaza pe trei piloni:
dimensiunea pietei, peisajul competitiv favorabil si sinergiile
operationale.”

m Sférsit (Date de Fundamentare): Oferiti datele si dovezile care sustin
fiecare argument. Aceasta parte poate fi detaliata in functie de interesul
audientei sau lasata pentru sesiunea de Q&A.

Alegerea cadrului structural potrivit depinde de obiectivul vostru si de audienta.™
Ins3, indiferent de model, observati elementul comun: toate transforma o lista de
fapte intr-o poveste logica si persuasiva.

Capitolul 5: Designul Informational al Slide-urilor: Structura la Nivel Micro

Odata ce ati ales structura narativa generala (macro), trebuie sa aplicati principii de
structurare si la nivelul fiecarui slide in parte (micro). Un slide eficient nu este un
document Word proiectat pe un ecran. Este un panou publicitar vizual, conceput
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pentru a transmite o singura idee clara in cateva secunde. Principiul care
guverneaza designul slide-urilor este ierarhia vizuala.™

lerarhia vizuala este arta de a aranja elementele (text, grafice, imagini) pentru a
ghida ochiul audientei intr-o ordine specifica de importanta, asigurand ca mesajul
principal este perceput primul si cel mai puternic.™

Elementele lerarhiei Vizuale intr-o Prezentare
Puteti stabili o ierarhie clara folosind cateva unelte simple de design

e Dimensiunea: Elementele mai mari atrag atentia prima data. Titlul slide-ului ar
trebui sa fie cel mai mare text. Cifra cheie dintr-un grafic poate fi marita pentru a
iesi in evidenta.

e Culoarea si Contrastul: Culorile vii sau un contrast puternic (ex: text alb pe
fundal inchis) atrag ochiul. Folositi o culoare de accent pentru a evidentia
informatia cea mai importanta — o bara intr-un grafic, un cuvant intr-o fraza.

e Pozitionarea: Oamenii din culturile vestice citesc de la stadnga la dreapta si de
sus in jos. Plasati cea mai importanta informatie in partea de sus a slide-ului.

e Spatiul Alb (Negative Space): Spatiul gol nu este spatiu irosit. El reduce
aglomeratia si ajuta la focalizarea atentiei asupra elementelor importante. Un
slide "aerisit" este mai usor de citit si mai elegant.

Structura unui Slide Eficient: Regula Titlu-Continut-Concluzie
Un model structural robust pentru majoritatea slide-urilor este urmatorul:

1. Titlul-Actiune (Action Title): Cel mai important element. Titlul nu trebuie sa fie
un substantiv generic (ex: "Date Vanzari"), ci o propozitie completa care afirma
concluzia principala a slide-ului. Exemplu: "Véanzarile pe segmentul corporate au
crescut cu 25% in T3." Audienta ar trebui sa inteleaga ideea principala doar
citind titlul.

2. Corpul (Continutul Vizual): Acesta este spatiul unde aduceti dovezile pentru
afirmatia din titlu. Aici plasati graficul, tabelul simplificat sau imaginea relevanta
care sustine mesajul. Evitati sa aglomerati slide-ul cu text. Continutul vizual
trebuie sa fie auto-explicativ si sa sustina titlul.

3. Concluzial/lnsight-ul (optional): Uneori, este util s& adaugati o scurta nota in
partea de jos a slide-ului care subliniaza implicatia ("so what?") a datelor
prezentate. Exemplu: "Aceasta crestere a fost determinaté de noua strategie de
preturi.”

Ce NU trebuie sa faceti: Anti-Reguli de Structurare a Slide-urilor

¢ Nu supraincarcati: Un slide, o idee. Nu incercati sa inghesuiti trei grafice si
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cinci concluzii pe un singur slide. Este mai bine sa aveti mai multe slide-uri
simple decat putine slide-uri complexe.”'

¢ Nu folositi slide-ul ca prompter: Nu scrieti paragrafe intregi de text pe care
apoi sa le cititi audientei. Slide-urile sunt pentru audienta, nu pentru voi. Notele
voastre ar trebui sa fie separate.?’

¢ Nu folositi sabloane invechite: Evitati sabloanele standard pline de elemente
grafice inutile ("chart junk") care distrag atentia de la mesaj.?’ Un design curat si
minimalist este intotdeauna mai profesionist.

Prin aplicarea riguroasa a principiilor de ierarhie vizuala si a structurii
Titlu-Continut-Concluzie, fiecare slide devine o unitate de comunicare clara si
puternica, contribuind la soliditatea intregii voastre prezentari.

Capitolul 6: Planul Final: Un Checklist pentru Claritate Structurala

Structurarea eficienta nu este un act de inspiratie, ci un proces disciplinat. Pentru a
va asigura ca fiecare raport sau prezentare pe care o creati este clara, logica si usor
de inteles, va propun un checklist practic. Folositi-l ca pe un instrument de
autoevaluare in faza de planificare si revizuire.

Checklist pentru Rapoarte Scrise
Faza de Planificare (inainte de a Scrie):

e []Audienta: Am definit clar cine este cititorul principal? Cunosc nivelul sau de
expertiza, nevoile si deciziile pe care trebuie sa le ia? ™

e [] Mesajul Central: Pot formula scopul raportului intr-o singura propozitie clara
(intrebarea de cercetare sau teza principala)? '

e [] Structura Macro: Am creat un cuprins detaliat care urmeaza structura
standard (Introducere, Metodologie, Rezultate etc.)? *

e []Fluxul Logic: Argumentele mele curg logic de la o sectiune la alta? Exista o
legatura clara intre intrebarea de cercetare, metodologie, rezultate si concluzii?

Faza de Revizuire (Dupa ce ati Scris Primul Draft):

e [] Rezumatul Executiv: Rezumatul este autonom si acopera toate punctele
cheie (problema, constatari, recomandari)? Este concis si lipsit de jargon? °

e [] Titluri si Subtitluri: Titlurile sectiunilor si capitolelor sunt descriptive si ajuta
la navigarea documentului?

e [] Paragrafe: Fiecare paragraf are o idee principala, de obicei exprimata in
prima propozitie (topic sentence)? Paragrafele nu sunt excesiv de lungi?
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e [] Tranzitii: Exista cuvinte si fraze de legatura care asigura o tranzitie lina intre
paragrafe si sectiuni?

e [] Tabele si Grafice: Fiecare element vizual are un titlu clar si o legenda? Este
mentionata sursa datelor? Este evident de ce a fost inclus in raport? °

e []Concizie: Am eliminat cuvintele, frazele si sectiunile redundante sau care nu
contribuie direct la argumentul principal? *

Checklist pentru Prezentari Orale
Faza de Planificare (Inainte de a Crea Slide-urile):

e [] Obiectivul: Ce vreau ca audienta sa faca, sa gandeasca sau sa simta dupa
prezentare? "

e [] Mesajul Unic: Care este singura idee pe care trebuie sa o retind?

e [] Cadrul Narativ: Am ales un cadru structural potrivit (ex: Problema-Solutie,
SCQA, Piramida) pentru audienta si obiectivul meu? #

e [] Schita Povestii: Am schitat fluxul prezentarii ca o poveste cu un inceput
(carlig), un cuprins (argumente cheie) si un sfarsit (apel la actiune)? '

Faza de Revizuire (Dupa Crearea Slide-urilor):

e []Regula "Un Slide, O Idee": Fiecare slide comunica o singura idee
principala?

e [] Titluri-Actiune: Titlurile slide-urilor sunt propozitii complete care exprima
concluzia, nu doar etichete?

e []lerarhie Vizuala: Am folosit dimensiunea, culoarea si spatiul pentru a ghida
atentia catre cele mai importante elemente de pe fiecare slide? ™

e [] Minim de Text: Am eliminat textul inutil? Slide-urile sunt predominant vizuale,
sustinand discursul, nu repetandu-I1? '

e [] Consistenta: Designul (fonturi, culori, layout) este consistent de la un slide la
altul? %

e [] Slide-ul de Final: Ultimul slide consolideaza mesajul principal sau apelul la
actiune, nu este un simplu "Multumesc" sau "Intrebari?"?

Acest checklist nu este menit sa fie exhaustiv, ci un punct de plecare. Adevarata
maiestrie a structurarii vine din practica si din feedback. Va incurajez sa folositi
aceste liste in mod activ, sa le adaptati si sa le transformati in propriile voastre
instrumente pentru a asigura ca fiecare comunicare pe care o produceti este, fara
exceptie, clara si la obiect.
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